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EVALUACION SOBRE LA PROPUESTA DE MODIFICACION DE

PLAN DE ESTUDIOS

Denominacion del Titulo

Graduado o Graduada en Administracion y Direccion
de Empresas por la Universidad de Castilla-La
Mancha

Menciones

Mencién en Economia y métodos cuantitativos
(Albacete), Mencion en Direccion econdmico-
financiera y fiscal (Ciudad Real), Mencién en
Direccién econémico-financiera y fiscal (Cuenca),
Mencion en Direccion econdémico-financiera y fiscal
(Toledo), Mencidn en Economia, Técnicas de
Investigacion y Comunicacion en la empresa
(Talavera de la Reina), Mencién en Derecho,
Administracién y Finanzas empresariales (Talavera
de la Reina), Mencion en Economia y métodos
cuantitativos (Ciudad Real), Mencién en Economia y
métodos cuantitativos (Cuenca), Mencion en
Economia, Técnicas de Investigacion y
Comunicacion en la empresa (Toledo), Mencién en
Direccién de PYMES (Albacete), Mencion en
Direccion estratégica y marketing (Ciudad Real),
Mencién en Direccion estratégica y marketing
(Cuenca), Mencidn en Direccion estratégica 'y
marketing (Toledo), Mencion en Direccion econdmico
-financiera y fiscal (Albacete)

Universidad solicitante

Universidad de Castilla-La Mancha

Universidad/es participante/s

Universidad de Castilla-La Mancha

Centro/s

* Facultad de Ciencias Sociales en Talavera de la
Reina

e Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales

* Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales
* Facultad de Ciencias Sociales

* Facultad de Derecho y Ciencias Sociales

Rama de Conocimiento

Ciencias Sociales y Juridicas
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El Consejo de Universidades ha remitido a ANECA la solicitud de MODIFICACION del plan
de estudios ya verificado de este titulo oficial. Dicha solicitud se presenta al amparo del
articulo 28 del Real Decreto 1393/2007, modificado por el Real Decreto 861/2010, por el que
se establece el procedimiento para la modificacion de planes de estudios ya verificados.

La evaluacion de la modificacion del plan de estudios se ha realizado por una Comisién de
Evaluacion formada por expertos nacionales e internacionales del ambito académico,
profesionales y estudiantes. Los miembros de la Comisiéon han sido seleccionados y
nombrados segun el procedimiento que se recoge en la Web de la agencia dentro del
programa VERIFICA.

Dicha Comisién de evaluacién, de forma colegiada, ha valorado la modificacion del plan de
estudios de acuerdo con los criterios recogidos en el Protocolo de evaluacién para la
verificacion.

Una vez examinada la solicitud de modificaciones la Comisién de Evaluacién emite un
informe de evaluacion FAVORABLE, considerando que:

MOTIVACION

La propuesta de Modificacion del Titulo Oficial no supone un cambio que afecte a su
naturaleza y objetivos.

El presente informe Gnicamente recoge la evaluacion de los aspectos sefialados en la
solicitud de modificaciones presentadas a través de la sede electrénica del Ministerio de
Educacion, Cultura y Deporte, no considerandose evaluados aquellos aspectos que la
Universidad haya modificado en la memoria y no hayan sido sefialados en el formulario de
modificacion

Los aspectos considerados en la solicitud de modificacion son:

MODIFICACIONES SOLICITADAS

GENERAL
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Se proponen tres modificaciones del plan de estudios: 1) Maodificacién 1: Mencién Derecho,
Administracion y Finanzas empresariales: cambio de la asignatura optativa ¢ Distribucion
comercial¢, (4,5 créditos) que ha sido impartida en el curso 2013/14, por ¢ Comunicacién
comercial¢, (4,5 créditos) para ser impartida en el curso 2014/15. JUSTIFICACION: la
evolucién de las diferentes variables de marketing ha sido dispar en los ultimos afios. De
esta forma, aunque la distribucion ha sufrido diferentes cambios, es la variable comunicacion
comercial la que ha evolucionado de forma mas amplia, principalmente debido a la aparicion
de nuevos canales y nuevas técnicas publicitarias. Si esto se une a la situacion actual de los
mercados, la conclusion a la que se puede llegar es que, al igual que se esta desarrollando
en el resto de centros de nuestra Universidad, el estudio en profundidad de la comunicaciéon
comercial se convierte en un elemento de mayor importancia docente y mayor interés para
los alumnos. 2) Modificacién 2: Mencién Economia, Técnicas de Investigacién y
Comunicacion: se modifica el cuatrimestre asociado a dos asignaturas optativas (¢, Economia
de la Unidon Europeag, y ¢ Modelos para la Decision Empresarial¢,, cada una de ellas con 4,5
créditos). Estaban ubicadas en el primer cuatrimestre y pasan al segundo cuatrimestre para
el curso 2014/15. JUSTIFICACION: El estudiante necesita superar 42 créditos optativos en
total (incluidos los correspondientes a la asignatura ¢ Practicas en empresasg,) y con este
cambio, la oferta de Optatividad en el 2° cuatrimestre seria de 21 créditos. De esta manera
se le ofrece al estudiante la posibilidad de equilibrar su carga de optativas entre ambos
cuatrimestres. El cambio propuesto permitiria una mejor comprensién docente de las
asignaturas por parte del alumnado: ¢Modelos para la decision empresarial¢,: para un
correcto cumplimiento de los objetivos de la titulacion de grado, las competencias de las
siguientes asignaturas optativas del 1° cuatrimestre: ¢ Técnicas Estadisticas aplicadas a la
Empresa¢, asi como ¢Mercados e Instrumentos Financieros y Politicas monetarias,
financiera y fiscal en el entorno empresarial¢,, proporcionan las competencias ideales y
necesarias para el desarrollo de la asignatura. ¢ Economia de la Union Europeag¢,: para un
correcto cumplimiento de los objetivos de la titulacion de grado, las competencias de las
siguientes asignaturas optativas del 1° cuatrimestre: ¢ Politicas monetarias, financieras y
fiscal en el entorno empresarial e Historia de la Empresag,, proporcionan las competencias
ideales y necesarias para el desarrollo de la asignatura. EI cambio al segundo cuatrimestre
de estas dos asignaturas propiciara el entorno adecuado para que los estudiantes adquieran
las competencias con éxito, que las asignaturas ¢Modelos para la Decision Empresarial¢, y
¢Economia de la Unidn Europeag, tienen marcados dentro del programa aprobado por la
ANECA. Las competencias que proporcionan las asignaturas del 1° cuatrimestre,
anteriormente citadas, otorgarian un marco propicio para la consecucion de los objetivos de
formacion y cumplimiento de las competencias a desarrollar en el Grado de ADE. Por tanto,
los cambios solicitados apuntan a una facilitacién en la consecucién de los objetivos
formativos y la adquisicién de competencias de la titulacién, no sobredimensionando ninguno
de los cuatrimestres la distribucién de la carga docente del alumnado. 3) Modificacion 3: Se
incorpora al final del documento adjunto en el apartado 5.1, una tabla de adaptacion de la
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Diplomatura en Ciencias Empresariales al Grado en ADE, que se incluia en la memoria
inicial verificada, pero que se omitié por error en la completa mecanizacion del plan de
estudios en VERIFICA.

5.1 - Descripcion del plan de estudios

Se incorpora al final del documento adjunto en el apartado 5.1, una tabla de adaptacion de la
Diplomatura en Ciencias Empresariales al Grado en ADE, que se incluia en la memoria
inicial verificada, pero que se omitié por error en la completa mecanizacion del plan de
estudios en VERIFICA.

5.5 - Mddulos, Materias y/o Asignaturas

1) Mencidén Derecho, Administracion y Finanzas empresariales: cambio de la asignatura
optativa ¢ Distribucién comercial¢, (4,5 créditos) que ha sido impartida en el curso 2013/14,
por ¢Comunicacion comercial¢, (4,5 créditos) para ser impartida en el curso 2014/15.
JUSTIFICACION: la evolucion de las diferentes variables de marketing ha sido dispar en los
Ultimos afios. De esta forma, aunque la distribucién ha sufrido diferentes cambios, es la
variable comunicacion comercial la que ha evolucionado de forma més amplia,
principalmente debido a la aparicion de nuevos canales y nuevas técnicas publicitarias. Si
esto se une a la situacion actual de los mercados, la conclusién a la que se puede llegar es
qgue, al igual que se esta desarrollando en el resto de centros de nuestra Universidad, el
estudio en profundidad de la comunicacion comercial se convierte en un elemento de mayor
importancia docente y mayor interés para los alumnos. 2) Mencién Economia, Técnicas de
Investigacion y Comunicacién: se modifica el cuatrimestre asociado a dos asignaturas
optativas (¢, Economia de la Unién Europea¢, y ¢Modelos para la Decision Empresarialg,,
cada una de ellas con 4,5 créditos). Estaban ubicadas en el primer cuatrimestre y pasan al
segundo cuatrimestre para el curso 2014/15. JUSTIFICACION: El estudiante necesita
superar 42 créditos optativos en total (incluidos los correspondientes a la asignatura
¢ Practicas en empresas¢,) y con este cambio, la oferta de Optatividad en el 2° cuatrimestre
seria de 21 créditos. De esta manera se le ofrece al estudiante la posibilidad de equilibrar su
carga de optativas entre ambos cuatrimestres. El cambio propuesto permitiria una mejor
comprension docente de las asignaturas por parte del alumnado: ¢Modelos para la decision
empresarial¢,: para un correcto cumplimiento de los objetivos de la titulacién de grado, las
competencias de las siguientes asignaturas optativas del 1° cuatrimestre: ¢ Técnicas
Estadisticas aplicadas a la Empresa¢, asi como ¢Mercados e Instrumentos Financieros y
Politicas monetarias, financiera y fiscal en el entorno empresarial¢,, proporcionan las
competencias ideales y necesarias para el desarrollo de la asignatura. ¢ Economia de la
Union Europeag,: para un correcto cumplimiento de los objetivos de la titulacién de grado, las
competencias de las siguientes asignaturas optativas del 1° cuatrimestre: ¢ Politicas
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monetarias, financieras y fiscal en el entorno empresarial e Historia de la Empresag¢,,
proporcionan las competencias ideales y necesarias para el desarrollo de la asignatura. El
cambio al segundo cuatrimestre de estas dos asignaturas propiciara el entorno adecuado
para que los estudiantes adquieran las competencias con éxito, que las asignaturas
¢Modelos para la Decision Empresarial¢, y ¢ Economia de la Unién Europeag tienen
marcados dentro del programa aprobado por la ANECA. Las competencias que proporcionan
las asignaturas del 1° cuatrimestre, anteriormente citadas, otorgarian un marco propicio para
la consecucién de los objetivos de formacién y cumplimiento de las competencias a
desarrollar en el Grado de ADE. Por tanto, los cambios solicitados apuntan a una facilitacion
en la consecucion de los objetivos formativos y la adquisicion de competencias de la
titulacion, no sobredimensionando ninguno de los cuatrimestres la distribucion de la carga
docente del alumnado.

Madrid, a 19/05/2014:

EL DIRECTOR DE ANECA

Rafael van Grieken
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