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Perfil académico/profesional: 
 
Luis Mauricio Calvo Rubio es doctor por la Universidad de Castilla-La Mancha, graduado 
en Periodismo y Máster en Comunicación, Cultura, Sociedad y Política. Cuenta con la 
Especialización en Redes Sociales y Medios Online de la Universidad de la Alcalá y es 
Máster Executive en Dirección y Administración de Empresas. 
 
Ha desarrollado su carrera profesional como periodista y responsable de medios de 
comunicación durante más de dos décadas. En la actualidad, es profesor en la Facultad 
de Comunicación de la UCLM. 
 
En el ámbito de la investigación, es miembro del grupo de investigación GISOCOM e 
integrante de los proyectos nacionales Noticias, redes y usuarios en el sistema híbrido 
de medios y La diplomacia pública en las mega-ciudades iberoamericanas: estrategias 
de comunicación y poder blando para influir en la legislación ambiental global. 
 
Es subdirector del proyecto de innovación docente El Ágora: una plataforma formativa 
para desarrollar nuevas estrategias en el proceso de enseñanza-aprendizaje de los 
futuros comunicadores. 
 
Asignatura que imparte: 
• Producción transmedia 

 
Intereses de investigación: 

• Comunicación 
• Nuevas narrativas 
• Periodismo 
• Participación ciudadana en la esfera pública 
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