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ECONOMIA Ayer comenzaba en Toledo el 11 Seminario de Qtofio de Empresa Familiar

Presentey |
futurodela
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miliar en
laregion

SUSANA JIMENEZ

TOLEDO

Establecerun debate sobre el nue-
vn escenario al que se enfrenta la
empresa familiar, contandocon el
analisis de los propics empresarios,
es el objetivo que se han marcado
los organizadores del Il Seminario
de Otofio de Enpresa Familiar que
desde ayer se celebra en el para-
ninfo universitario de Lorenzana
en Toledo. El seminario estd orga-
nizado desde la Citedra de Em-
presa Familiar de la UCLM, en co-
laboracién conla Asociacién dela

aliviar Ia carga fiscal a facilitar las
cuestiones relativas a la sucesion,
asi como la puesta en marcha de
deducciones adicionales. Sobre
este particular, la consejerade Eco-
nomiacomprometio esasensibili-
dad del Ejecutivo regional a una
prdximarevision de este marco fis-
cal "e incluso hacerlo mas favora-
ble".

Enelacto de inauguracion tam-
bién participaron el decano de la
Facultad de Ciencias JuridicasySo-
ciales, Timoteo Martinez Aguado;

el director de la Catedra de Eco.

Empresa Familiar de Castilla-La nomia Familiar de la UCLM, josé
Mancha, el Instituto de laEmpre-  Maria Cantos ; el presidente de la
sa Familiar y CCM. Asociacién de la Empresa Familiar

Bajo el titulo ":Qué estd ocu-  de Castillad a Mancha, Tomds Diaz;
rriendo en las empresasfamiliares el presidente de Honor de la Aso-

espaiiolas?” se pretende acercara
los estudiantes la experiencia de

ciacion, Luis Serrano, y el director
del Instituto de la Empresa Fami-

estos empresarios, queen Castilla-  liar, Fermando Casado.
La Mancha representan el 85 por :
ciento del tejido empresarial. LA COMPETITIVIDAD

En este sentido, la consejera de
Economia y Hacienda, M" Luisa
Araiijo, que inauguraba el ciclo,
destacd el particularinterés de este
senninario, va que "se refiere a los
problemas que preocupan aun ntk
mero importante, cuantitativa y
cualitativamente, de empresarios
de laregitn".

En términos econtmicos, ex-
plicabalaconsejera, "Espaa ha te-
nido un buen comportamiento
economico, pero Castilla-{ a Man-
chase hasituadeyaporencimade
la media”, convirtiéndose en la

cuarta Comunidad Auténomaque -

mas ha crecido.

Aratjo destacd laimportancia
que para el Gobierno regional tie-
nen todos los empresarios aunque
-precisé- "las empresas familiares
son protagonistas destacadas’, ya
que no s6lo deben enfrentarse a
los mismos problemas que el res-
to de empresas, sino que ademds
"tienen problemas propics’, como
lasucesion, laincorporacion de so-
cios o directivos que no pertenez-
can a la familia o los derivados de
la relacién familia-empresa.

- El Gobierno de José Maria Ba-~  destacaron laoperatividad ylaﬂe— experiendia en la empresa adquiere relevandia en e
rreda, dijo la consejera, "estd pre-  xibilidad, familiar. Un tipo de empresa que, = momento de establecer relaciones
ocupado porlosempresariosdela Otras cuestiones que se pusie-  en su opinién, se diferencia del con ofras empresas. Asimismo,
regi(’)n y ocupado en dar solucio-  ron sobre la mesa fueron la im-  reste de empresas por una “mayor  Santiago Mateo destacé que entre
nes",como por eJemplo apoyoala portanciadecrearunamarcaque  operatividad”, y entre cuyas los proyectos de expansién da su
inversion. permanezcaen el iempoyhasia  desventajas se encuentra ¢l riesgo  empresa se encuentran un

Un Gobierno, dijo Aratijo, tam-  qué puntolalocalizacién dé una  de tener que aportar ol programa intemacional de _ _

bién "sensible” con las empresas  empresa de estas caracteristicas  patrimonio personalparala agricultura y dos productos . :
familiares, lasquesehancre-  en una regién concreta, resulta  obtencién de ciertos créditos para  perlodisticos de alcance nacional.  Santiago Mateo Sahuquille.
adodiversasmedidasdestinadasa  ventajosa para el empresario. ____ .. __________ ____ _

La primera de las sesiones del Se-
minariose dedico alosfactoresde
competitividad en Ja empresa fa-
miliar espafiola, paraloque se con-
t6 con la experiencia del presi-
dente del Grupo de Comunica-
cién EL DIA, Santiago Mateo Sa-
hugquille; el presidente del Grupo
Armino, Tomas Diaz del Rio; la
presidenta de Chocolates Amalia,
Amalia Blanco Panos, y el director
del Aula “Manuel Diaz Ruiz” de

-Empresa Familiar, Felipe Her-

nindez Perlines, actuando como
moderador del debate el director
del Aula “Cabanes” de Empresa
Familiar, Manuel Villasalero.
Durante el debate, cadauno de
los ponentes fue exponiendo su
propio punto de vista sobre cues-
tiones como las ventajas y des-
ventajas de laempresafamiliar de
cara a la competitividad. En este
sentido; todos los ponentes coin-
cidieron en sefalar que la em-
presa familiar tiene los mismos
problemas que cualquier otraem-
presa, aunque a ello se han de ana-
dir ciertas particularidades. Res-
pecto al capitulo de ventajas se

La consejera de Economia y Hacienda, M? Luisa Aralijo, inauguraba ayer en Toledo el Il Seminario de Otoiio de
" Empresa Familiar organizado por la Citedra de Empresa Familiar de la UCLM. Cerca de 70 alumnos participan
en este seminario, que en su primera sesién conté con la presencia de destacadoes empresarios de la region.

SANTIAGO MATEO DIRECT OR PRESIDENTE GRUPO DE COMUNICACION EL D12,

Lamarca, “unactivodelaempresa”

‘El director presidente del Grupo
de Comunicacién EL DIA, Santiago

Mateo Sahuquillo, exponia ayer en
el marco de este Seminario su -

la empresa.

Para Mateo, la marca es
“esencial”, convirtiéndose induso
en “un activo de la empresa”, que




