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ANEXO (Periódico escolar)
0.- INTRODUCCIÓN

 En el presente trabajo vamos a realizar una visión desde el punto de vista educativo de la prensa. Empezaremos dividiendo la monografía en dos partes fundamentales: una en la que trataremos las aspectos más teóricos como conceptos, contenidos, definiciones, etc, y la otra en la que nos centraremos en los aspectos didácticos.

En el primer punto analizaremos las nociones básicas del periódico, esto es, tipos, organización, fuentes de información, secciones, lenguaje, géneros periodísticos, publicidad, proceso de elaboración y prensa electrónica. Con éste apartado lo que pretendemos es dar una visión general al mundo de la prensa, mostrando aquellos aspectos que nosotros consideramos fundamentales para poder trabajar con el tema. Así, centramos la atención en el apartado de géneros periodísticos, pues en definitiva es la esencia de la prensa “la información y cómo se transmite”, además consideramos estos aspectos de gran interés para su posterior aplicación didáctica.

En el segundo punto ya nos adentramos en el tratamiento didáctico de la prensa, que es el objetivo principal del trabajo. En él vamos a desarrollar por un lado el tratamiento de la prensa adulta dentro del aula, y por otro, la elaboración del periódico escolar. A lo que seguirá una muestra de actividades que se pueden realizar en el aula para trabajar la prensa.

Y para terminar, exponemos nuestras conclusiones y adjuntamos un anexo que nos permite ver cómo es un periódico escolar.

1.- NOCIONES GENERALES DEL PERIÓDICO

1.1.- TIPOS DE PERIÓDICOS
La gran cantidad de sucesos y acontecimientos que se producen cada minuto, en cada lugar del mundo y en cada ámbito de la vida, hacen imposible un periódico único recogedor de toda la información. Por eso, existen muchos tipos de periódicos que seleccionan su información según las exigencias del público al que vayan dirigidos. Hay, como hemos dicho, gran variedad de periódicos según:

· El contenido; que permite diferenciar entre:

· Periódicos generales informativos: procuran expresar el máximo de información siguiendo siempre una coherencia y una estructura lógica que se suele hacer por temas.

· Periódicos sensacionalistas: su contenido va dirigido más a provocar sentimientos y emociones que a informar. Intentan llamar la atención del lector con letras grandes y coloridas, fotos, gráficos, etc.

· Periódicos sensacionalistas-informativos: es un estilo mixto, une el carácter informativo con las características propias del sensacionalista.

· El formato; ha variado con el tiempo, antiguamente eran pequeños, pero con la incorporación de la publicidad y la aparición de nuevas máquinas de impresión, el tamaño fue aumentando dando lugar a diversas medidas. Se pueden señalar cuatro formatos básicos:

· Sábana: es el formato más grande. Sus medidas son 380mm x 560mm y la página suele dividirse en siete u ocho columnas.

· Berliner: tamaño intermedio cuyas dimensiones se sitúan entre 315mm x 440 o 490mm.

· Tabloide: el más pequeño y más adecuado para la prensa diaria. Corresponde a la mitad del tamaño sábana.

· La periodicidad; podemos diferenciar dos tipos:

· Diarios: se publican todas las mañanas o todas las tardes y recogen la información más inmediata y reciente.

· Revistas: aparecen cada más tiempo, son los quincenales, los semanales, los mensuales, etc. No recogen la actualidad más inmediata, sino la más permanente, es decir, los temas de actualidad que interesan a la sociedad pero tratados de una forma extensa y general, más duradera en el tiempo. Ejemplos son la moda de temporada, el racismo, la anorexia, etc.
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La difusión; se refiere a la divulgación territorial del periódico, es decir, si es local, provincial, nacional, internacional, etc.

1.2.- CÓMO SE ORGANIZA EL PERIÓDICO

Para que un diario sea todas las mañanas puntual, es necesario el trabajo conjunto de muchos elementos; la verdadera existencia de un periódico se encuentra en su redacción. Ésta es la que facilita la información a los encargados de la impresión para forjar el periódico, y estará condicionada por el ámbito de difusión que tenga el periódico, y por el grupo de lectores  al que va dirigido.

La estructura básica se integra por el Director, el Redactor Jefe y los Redactores:

· Director: representa a la figura de mayor responsabilidad dentro del periódico y es el que garantiza lo que se imprime en él. Asume toda la responsabilidad ante los errores de sus redactores y los posibles problemas fiscales. Tiene como tarea principal realizar la planificación general: orientación del periódico, supervisar las distintas secciones y la toma de decisiones finales. Su tarea es en algunas ocasiones delicada, ya que es quien decide cuánto y qué sabrán los lectores de algunos temas. Actúa también como intermediario entre la empresa y la redacción.

· Director adjunto: este cargo sólo existe en periódicos de gran difusión. Posee una categoría superior al de subdirector, lo cual implica estar al lado del director no debajo de él. Tiene como función asumir algunas de las funciones del director y sustituirle en su ausencia.

· Subdirector: esta figura aparece en diarios importantes debido a la creciente complejidad de las redacciones, refuerza las tareas de dirección asumiendo una parcela concreta de responsabilidad.

· Redactor jefe: en un principio apareció como la persona en la que el director depositaba su confianza. Para J. Guillamet, “el redactor jefe era el responsable de hacer funcionar cada día la máquina de la redacción, el hombre que abría y cerraba la luz, que marcaba los horarios y trataba las valoraciones informativas de acuerdo con las instrucciones tácticas o expresas del director”. En la actualidad es el responsable de la redacción, se reúne con los jefes de sección para planificar con ellos cada una de las secciones. Normalmente organiza, designa, orienta y controla las tareas a realizar por los redactores. En algunos periódicos podemos encontrar un redactor jefe en cada sección importante.

· Jefes de sección: en el momento que las páginas de los diarios aumentaron en número, aparecen estas figuras para que los redactores jefes no tuvieran tanto trabajo. Son los encargados de las diversas secciones contando para ello con un equipo de redactores.

· Secretario de redacción: las funciones de esta figura no están muy definidas ya que está poco extendida en la prensa española. Según Guillamet, “hay casos en los que el secretario de redacción es concebido como una aplicación periodística de lo que en las empresas norteamericanas se llama “controller”; el encargado de velar por el control de la calidad del trabajo periodístico, de la aplicación de las normas de estilo y de redacción”.

· Periodistas y redactores: son las personas que se encargan de buscar, investigar, verificar y redactar toda la información.
· Editor: se puede decir que es la primera persona en leer el texto. Es el que se ocupa de las cuestiones de la gramática, lexicográfica y sintácticas de los textos. Algunos autores los califican como “el control de calidad”.
· Secretarios de redacción y correctores de estilo: estas figuras, habitualmente, suelen ser la misma persona. Las tareas que desempeñan son muy importantes para la buena calidad del periódico. Su responsabilidad es la de revisar los originales para tener la certeza de que la información es correcta, la mejora del estilo, la corrección de errores gramaticales, etc.

· Corrector de pruebas: su tarea es la de evitar que en el periódico aparezcan errores de composición o de impresión en los originales. Posee un código de signos para determinar en el margen de las pruebas el tipo de error y la corrección que se ha de realizar.

· Diagramador: realiza una supervisión, de carácter general, a la composición estética, al igual que revisa la lectura para que ésta resulte amena y fácil. Cuando todas las páginas han sido revisadas, se manda una copia al taller donde se realiza una prueba, la cual es remitida al corrector.

Como redactores o periodistas con situación especial encontramos varios como:

· Los Corresponsales: son periodistas que forman parte de una plantilla, realizan su trabajo desde otra población u otro país, desde donde envían la información.

· Los Enviados Especiales: su tarea es apasionante y muy envidiada por muchos, esto se debe a que su trabajo es en la redacción pero tienen que estar siempre preparados para trasladarse allí donde surja la noticia, el inconveniente de esta situación es que pasan muchas horas fuera de sus casas.

· Fotógrafos: aportan las imágenes al periódico.

· Colaboradores: son los profesionales, fuera del periódico, que aportan información y prestigio a éste.  

1.3.- FUENTES DE INFORMACIÓN

Lo esencial de un periódico son las informaciones, pero ¿cómo se pueden conseguir éstas?. Está claro que lo ideal sería que cada diario contara con suficientes recursos, tanto humanos como materiales, para poder conseguir él mismo las noticias, pero esto es muy difícil de alcanzar. Por eso, además de los medios propios de los que dispone el periódico, se utilizan otros para conseguir la información.

Las fuentes de información son los propios hechos, teniendo en cuenta los cauces o vías por los cuales llega la información a un periódico. Son clasificadas en:

· Propias: forman parte de la propia estructura del mismo periódico. Es la disponibilidad y uso de los recursos humanos del periódico. Se pueden clasificar en:

· Redactores.

· Reporteros.

· Colaboradores.

· Corresponsales.

· Enviados especiales.

· Servicios de documentación.

· Externas o ajenas: también se llaman fuentes interesadas o que acuden a los medios de comunicación. Las clasificamos en:

· Ruedas de prensa.

· Notas de prensa.

· Gabinetes de prensa.

· Agencias de prensa.

· Comunicados.

· Boletines de información.

· Free lance/Paparazzi.

Vamos a definir ahora algunos de estas fuentes de información, tanto propias como las ajenas:

· Los redactores y los reporteros:

Su trabajo consiste en escribir, buscar, investigar, preguntar y analizar para obtener información, nuevas noticias, nuevos datos. Es un trabajo primordial para disponer de una buena actualidad. Cada periodista tiene a la vez sus confidentes, sus fuentes de información. Personas de su confianza que le dan cuenta, en todo momento, de un hecho o acontecimiento.

· Los corresponsales:

Forman parte de la plantilla del periódico, pero trabajan en otra población o en otro país; desde allí mandan las informaciones de todo cuanto ocurre. Envían las noticias redactadas, ya sea en forma de artículo, crónica o reportaje. Hay 2 tipos de corresponsales: los que trabajan en el extranjero, que tienen su base en las capitales de cada país, y los de provincias, que envían las noticias desde otras poblaciones del mismo país del periódico.

A los periódicos les interesa tener el mayor número de corresponsales posible, porque así las noticias se las brindan a ellos en exclusividad.

· Los servicios de documentación:

Proporcionan datos, cifras, estadísticas, fechas y todo el material complementario que precise para elaborar una información veraz. Todo periódico dispone de su propio servicio de documentación, con cientos de fichas, recortes de publicaciones, libros, folletos, apuntes, dossier informativos y fotografías. Algunos tienen este material archivado en ordenadores. Además, existen otros centros de documentación ajenos al periódico, y a los que se puede acudir en busca de los datos que se necesiten.

· Las ruedas de prensa:

Son encuentros de personas o instituciones, públicas o privadas, con los medios de comunicación, para informarles sobre hechos, sucesos, acontecimientos, que pueden ser de interés para los ciudadanos. Se consideran como una entrevistas con múltiples entrevistadores e incluso a veces con más de un entrevistado. Se dice que en éstas se ponen a prueba las cualidades de un periodista, pues aunque lleven preguntas escritas la mayoría son improvisadas.

· Las notas de prensa:

Son comunicados que envían las oficinas de prensa de los organismos de la administración, de los sindicatos, de los partidos políticos, de las empresas, de los ayuntamientos, de las asociaciones de toda índole, de las personas y de los grupos más diversos. Cualquier persona u organismo puede dar a conocer a los lectores sus actividades, proyectos trabajos, o lo que sea, mandando al periódico esa noticia a través de su oficina de prensa.

· Las agencias:

Son empresas periodísticas que se dedican a suministrar noticias a los periódicos. Éstos funcionan como abonados, es decir, pagan una cuota mensual para poder utilizar y recibir estas informaciones. Una misma agencia tiene más de un abonado, por eso los comunicados son totalmente neutros, no hay valoraciones, ni comentarios, es información objetiva.

Las agencias tienen un servicio de corresponsales en todo el país o en todo el mundo, en función de si son nacionales o internacionales, y cubren así casi todas las zonas donde se pueda producir un acontecimiento o hecho de interés. El proceso es el siguiente: cuando sucede un hecho de interés, es comunicado a la oficina central y desde allí la información es mandada a los periódicos abonados, que las reciben al poco de producirse. Incluso hay agencias abonadas a otras agencias, por ejemplo, una nacional abonada a otra internacional.

· Los comunicados:

Son textos o declaraciones que se ofrecen a los medios de comunicación por parte de una persona, institución o grupo de opinión sobre cualquier tema o acontecimiento. Suelen hacerse a través de los gabinetes de prensa. También muchas instituciones ya sean públicas o privadas emiten unos comunicados debidamente firmados por quien competa de la Casa Real, la Presidencia del Gobierno,… estos se llaman comunicados oficiales.

· Boletines de información:

Algunas agencias o empresas periodísticas, se dedican a la elaboración de información confidencial, que luego transmiten a los medios que se suscriben a un abono. Algunos boletines son diarios y otros semanales. Se cuentan hechos, declaraciones, informes o cuestiones de actualidad. Suelen ser de carácter político o económico.

· Los free lance:

Son reporteros independientes que no pertenecen a la plantilla de ningún periódico. Viven la noticia con su propia piel, se meten en una secta, están en medio de una guerra, hacen la vida de cualquier cosa de la que se quieran informar y luego estas noticias se las venden al mejor postor. Tienen gran reconocimiento y prestigio aunque últimamente se les ha relacionado mucho con la prensa del corazón lo que hace que ese prestigio se vea reducido.

1.4.- SECCIONES DE UN PERIÓDICO

Son una forma de ordenar las noticias e informaciones que ofrece un periódico. La división de las secciones se hacen según la naturaleza que tengan las noticias, esto es, todas las noticias que guardan entre sí una cierta relación temática se agrupan dentro de una misma sección. Las secciones se agrupan en dos grupos:

· Fundamentales: se incluyen en la totalidad de los periódicos y forman el esquema fundamental de los mismos, encontramos las siguientes:

· Internacional.

· Nacional.

· Regional.

· Local.

· Deportes.

· Economía.

· Sociedad.

· Opinión.

· Sucesos.

· Secundarias: se consideran de menor peso que los anteriores, aunque en algunos periódicos tienen casi la misma importancia. Se diferencian mucho de unos periódicos a otros. En este grupo se encuentran:

· Cultura-Arte.

· Educación.

· Ciencia y Salud.

· Ocio y Tiempo libre.

· Agenda. 

· Espectáculos.

· Televisión.

· Religión.

· Suplementos: complementan y enriquecen la información que ofrecen los periódicos. Suelen ser ediciones especiales, no tienen porqué ser una noticia de actualidad y aparecen en días determinados de la semana. Estos suplementos pueden ser de:

· Educación.

· Cultura.

· Arte.

· Futuro.

· Motor.

· Economía.

· Ocio y Tiempo libre.

· Dominical.

A continuación vamos a definir algunas de las secciones que consideramos de interés:

· Política Internacional:

Incluye las noticias de tipo político ocurridas en los diversos países e igualmente las informaciones que provienen de las organizaciones internacionales.

· Política nacional:

Recoge la actualidad política del país al que pertenece el periódico. En nuestro caso, es la sección encargada de ofrecer noticias políticas ocurridas en España. Dentro de esta sección se incluyen las informaciones del Parlamento del Gobierno, de las Comunidades Autónomas y de los partidos políticos.

· Local:

Aquí se incluyen las noticias referidas a la localidad, que se supone es el área de mayor influencia del periódico, ya sea una comunidad, provincia, ciudad o población determinada. Relata la actualidad de una zona concreta.

· Deportes:

La información sobre todo el deporte: campeonatos, récords, competiciones, …

· Economía:

Se incluyen informaciones tanto de carácter nacional como internacional referentes al mundo económico: finanzas, empresas, banca, precios, mercado, bolsa,…

· Sociedad:

Relata los hechos protagonizados por el hombre en su vida social. Además, aquí se incluye toda noticia que no tiene una catalogación muy específica en ninguna de las otras secciones.

· Opinión:

Aquí se incluyen opiniones de todo tipo sobre temas de actualidad. Encierra desde un espacio reservado a las colaboraciones de destacadas personalidades del periodismo o de la política, cultura, deportes, etc. hasta el criterio del propio lector realizado a través de “las cartas al director”.

· Sucesos:

Informa sobre las noticias de accidentes, delitos, catástrofes naturales, percances,…

· Cultura:

Esta sección se encarga de propagar y explicar las noticias del mundo de la cultura: el teatro, los libros, el cine, la música, las bellas artes, la radio, la televisión, el pensamiento. Recoge tanto las noticias nacionales como las internacionales.

· Educación:

Informa sobre el mundo de la escuela, la Universidad, la enseñanza, la pedagogía, etc.

· Ciencia:

Recoge informaciones sobre: investigación, temas científicos, últimos descubrimientos y nuevas tecnologías.

· Religión:

Son las noticias referidas a las distintas comunidades religiosas, la fe, las liturgias, la actualidad de las iglesias, etc.

· Dominical:

Tiene un contenido muy variado (reportajes, entrevistas, pasatiempos, ocio y tiempo libre,…). Se vende con el diario y es un tipo especial de suplemento, es editado en color y cuenta con un equipo propio dirigido por el director o por uno de los miembros del equipo directivo.

Las secciones pueden variar de un periódico a otro; puede ocurrir que haya algunas más de las aquí expuestas o incluso muchas menos, ya que no hay para esto un esquema rígido y cerrado. Cada periódico las organiza y selecciona en función de sus propios criterios e intereses, aunque suele ser en función de la territorialidad (dónde se produce la noticia) y según el tema (tipo de información que contiene la noticia). También se tiene en cuenta el perfil de los lectores a los que va destinado y los criterios editoriales.

Los periódicos tienen, además, otros apartados destinados a distintos tipos de servicios que no se pueden considerar secciones como son: cartelera de espectáculos, anuncios breves, pasatiempos,…

La conclusión es que el periódico evoluciona para poder dar el servicio más amplio posible a sus lectores: “Ya no se trata de contar un hecho sino de dar solución a las inquietudes de un sinfín de sectores sociales”
.

1.5.- EL LENGUAJE PERIODÍSTICO

El lenguaje es el medio de que dispone el periodista para expresar la información. Como tal, tiene gran importancia en todos los medios de comunicación, sobre todo en el periódico, ya que no puede utilizar otros códigos como el gestual con el que se pueden basar otros como en la televisión.

No sólo es importante lo que se dice, sino cómo se dice. La mejor noticia puede resultar insulsa o incomprensible si no se redacta correctamente, y el periodista es consciente de ello, por eso trata de cuidar su forma de expresión teniendo en cuenta las siguientes características del lenguaje periodístico: 

· Corrección: supone respetar las normas gramaticales tanto en las palabras como en las frases. La ortografía debe ser perfecta y el vocabulario no debe dar cabida a error.

· Concisión: emplear las palabras justas, ni más, ni menos, sólo las que se requieran para lo que queremos expresar. Para ello evitaremos el exceso de palabras y la imprecisión, lo ya conocido como retórica.

· Claridad: es, quizá, el objetivo fundamental del buen estilo periodístico. La redacción debe ser directa  y simple, ahorrándonos las expresiones vagas o carentes de significado para que la información llegue al lector sin esfuerzo.

· Precisión: la información debe ser exacta y para ello usaremos las palabras más concretas y adecuadas.

· Vivacidad: equivale a rapidez y agilidad. El periodista lo último que quiere es aburrir al lector por eso evita utilizar excesiva reiteración y acude a recursos como citas, imágenes, comparaciones, etc.

· Plasticidad y colorido: el informador  debe expresar la información de manera que el lector puede hacer visibles en su mente los acontecimientos descritos.
1.6.- GÉNEROS PERIODÍSTICOS

“Los géneros periodísticos son las diferentes modalidades de creación literaria relacionadas con la información de actualidad y destinadas a ser difundidas a través de los medios de comunicación”
.

Tomando como referencia este texto, partimos de la idea que los géneros periodísticos son formas diferentes de presentar información. De modo, que conforman un conjunto de opciones válidas en función del tipo de información y las características de ésta, es decir, una determinada opción o género es adecuado (o más adecuado que otros) para presentar una información de determinadas características, dicho de otro modo “(...)existe una estrecha relación entre el contenido y la forma; entre lo que se dice y la manera como se expresa”
.

Así, esta convención entre la forma y el contenido de los géneros periodísticos facilita, por un lado, la labor de los periodistas (quienes en función de lo que van a contar, disponen con un marco determinado de géneros), y por otro, sirve de orientación al lector (el cual identifica la mayoría de ocasiones la información que va a recibir en función del género empleado).

Pero la dificultad llega a la hora de clasificar y definir los diversos géneros periodísticos; aunque los autores consultados no tienen una clasificación unificada, sí comparten un esquema general basado en la división: géneros informativos, géneros interpretativos y géneros de opinión. Nosotros en nuestra monografía partimos de dicho esquema, al que añadimos como cuarto tipo de género: el periodismo gráfico; y siguiendo a LÓPEZ CUBINO, R y LÓPEZ SOBRINO, B. (2002) nos valemos para desglosar y estructurar el tema:
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1.6.1.- GÉNEROS INFORMATIVOS:
Aquellos que buscan mostrar la información “pura y dura”, es decir, enseñar la actualidad tal y como es, “Su fin primordial es ofrecer un testimonio, directo o indirecto, a través de testigos directos o indirectos de lo que sucede, transmitir datos y hechos concretos de interés para el público”
, de modo que el lenguaje utilizado por el periodista sea objetivo y directo, con la primacía de la función representativa. Partiendo de esta base podemos definir como género informativo todo texto que transmite hechos, datos, etc, de interés para las personas a las que va dirigido, de una forma objetiva, sin opiniones ni juicios personales del autor. Entre ellos encontramos:

· LA NOTICIA:
“Comunicación o información, en especial de un acontecimiento reciente”
.

“Divulgación o publicación de un hecho, especialmente si es actual y de interés general”
.

Nosotros concebimos la noticia como la narración de un determinado hecho o suceso de actualidad, realizado por el autor en forma escrita, y que el periódico considera de interés para los lectores. Según A. Grijelmo, ésta guarda las siguientes características: “acontecimiento sorprendente, estremecedor,  paradójico o trascendental y, sobre todo, reciente”, aunque no toda noticia tiene por que tener obligatoriamente estos rasgos. Como género informativo, y de forma general, debe mostrar la realidad de forma objetiva y fácilmente comprensible por el lector. Así, debe cumplir la regla de las tres “ces”: clara, concisa y concreta.

Como hemos tratado antes, la noticia tiene que ser interesante para los lectores, y es el periódico quién decide qué grado de interés tiene la misma. Éste es, en definitiva, el que determina que noticias van a seleccionarse de todas aquellas que le llegan a través de las fuentes de información. Existen, a tal efecto, una serie de criterios que permiten conocer si un hecho es noticiable o no; así encontramos unos criterios externos a la noticia y otros propios de ella:

a) Criterios externos:
· Criterio económico: condiciona en cierto modo a los periodistas asalariados.

· Publicidad: limita el espacio.

· Propiedad del periódico: favorece la imagen del mismo.

· Criterio ideológico: adscripción ideológica del periódico.

· Ideología de las personas: determina la objetividad del periódico.

· El director: responsable del producto final.

b) Criterios intrínsecos (propios)
:
· Actualidad: el hecho acaba de ocurrir, a veces, también hechos pasados que tengan interés por su conexión con la actualidad.
· Proximidad: inmediatez en el espacio (secciones de un periódico).
· Trascendencia: repercusión futura del suceso.
· Relevancia personal: el hecho lo ha protagonizado una persona importante.
· Suspense: no se sabe cómo finalizará el acontecimiento.
· Rareza: el hecho es insólito.
· Conflicto: desavenencias, enfrentamientos, luchas, etc, entre personas o países.
· Emoción: interés humana, sentimientos y emociones.
CONSTRUCCIÓN DE LA NOTICIA:

Toda noticia, independientemente de su extensión, forma, estructura, estilo, etc, responde a las preguntas formuladas hace 20 siglos por Quintiliano:

QUIS, QUID, UBI, QUIBUS AUXILIS, CUR, QUOMODO, QUANDO?

también conocidas como las seis W´s inglesas:

WHO, WHAT, WHERE, WITH, WHEN, HOW?

lo que nosotros conocemos como:

QUIÉN, QUÉ, DÓNDE, POR QUÉ, CUÁNDO, CÓMO

El orden de estas preguntas viene determinado por la importancia o relevancia que tiene la información correspondiente a cada una, y es diferente según la noticia.

En lo referente a la estructura de la noticia, vamos a tratarla desde dos visiones diferentes: estructura formal --- estructura de su contenido.

· Estructura formal:
Desde este punto de vista distinguimos a su vez dos  partes:

· Titular:
Puede componerse de cintillo, antetítulo, título o cabeza, subtítulo y sumario. Es lo primero que se ve y que se lee de la noticia, permite conocer el contenido de la misma. Debe ser claro, poco extenso y objetivo. Junto con la entradilla debe proporcionar al lector la información suficiente de la noticia, sin necesidad de acudir al resto de la información.

· Título: es la parte más destacada del titular, es una frase corta que condensa la información de la noticia con la intención de atraer al lector. Aparece con un “cuerpo de letra”
 superior al resto del texto y ocupa un lugar destacado. Como “virtudes esenciales” del título destacan la imparcialidad (objetividad), la precisión (no más de 13 palabras) y la exactitud (concreción).

· Antetítulo y subtítulo: son frases situadas antes o después del título y que sirven de complemento al mismo, es decir, completan la información de éste. Ambos permiten aportar más información de la noticia en los titulares y buscan despertar el interés del lector. Tienen un cuerpo de letra menor que el título y pueden aparecer ambos, uno sólo o ninguno, en función del espacio, importancia, etc.

· Cintillo: es un epígrafe temático que se sitúa generalmente en la parte superior de la página o encima de las noticias a las que se refiere (a veces se confunde con el antetítulo). Agrupa las noticias pertenecientes a un campo determinado.

· Sumario: sirve para resaltar parte del texto, puede ubicarse en el interior de la noticia como separador. El estilo y tamaño de la letra son diferentes al resto de la noticia.

Características: 

· Extensión: determinada por la importancia de la noticia, viene determinada por el número de columnas de texto que ocupa.

· Tipografía: que depende a su vez de:

· Tipo de letra.

· Tamaño (cuerpo).

· Estilo de letra (normal, cursiva, negrita).

· Intencionalidad:
· Informar.

· Indicar o enunciar.

· Opinar.

· Ubicación: del contenido, que da lugar al título, subtítulo, antetítulo, ladillo, sumario, cita.
· Sintaxis: referida al orden que tienen los elementos de la frase.
· Signos de puntuación: importantes en los titulares, permiten conocer la intencionalidad y estilo del periódico.

· Cuerpo:
Es lo que se diría “el meollo”, es la noticia en sí. En función de la extensión de la misma puede llevar una serie de elementos:

· Entradilla: denominado “lead” o párrafo de entrada, reúne los datos esenciales de la noticia. Debe, por un lado, “captar la esencia del acontecimiento”, y por otro, “hacer que el lector se adentre en el escrito”
, ya que es lo que presenta el resto del texto. Suele ir en negrita y no se repiten en el desarrollo los datos aportados en ella. Hay tres tipos de entradilla:

· Anecdótica: “cuando solamente se resume un acontecimiento muy significativo, dejando otros datos para el cuerpo de la noticia”
.

· De cita: cita o palabras de un personaje.

· De situación: acontecimiento en sí.

· Párrafo: completa, amplía y explica la información de la entradilla, sin repetir datos, a veces separados por titulillos. Facilitan la lectura y comprensión de la noticia y agrupar la información relativa a una misma idea.

· Titulillo: pequeños títulos dentro del cuerpo de la noticia que organizan los párrafos. Se utiliza principalmente en noticias extensas para diferenciar distintos aspectos o partes.
· Estructura de su contenido:
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En cuanto a su estructura, podemos diferenciar tres modos de ordenar la información:

· Pirámide normal:
Corresponde con la forma tradicional de la narración: PLANTEAMIENTO – NUDO – DESENLACE. Va del detalle a lo más interesante.
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· Pirámide invertida:
Va de lo más interesante al detalle.
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· Pirámide truncada:
Intenta conjuntar el interés de los hechos con el orden cronológico del relato, por ello no suele llevar entradilla.

· EL SUELTO:
Podríamos denominarlo como “mini-noticia”, formada por un titular y uno o dos párrafos (no más de 100 palabras), que no ocupa (verticalmente) la altura de la página.

· EL BREVE:
Es una noticia de poca extensión formada por un titular y un párrafo, en la que el titular puede ir “engatillado” con el párrafo, es decir, forma parte de él pero con un tamaño y estilo de letra diferente. No suele llevar el nombre del redactor (en todo caso sus iniciales).

· LA CUÑA:

Es una noticia breve sin título, precedida de un “cuadratín”
. No suele exceder de las doce líneas, en un solo párrafo. Las primeras palabras de la cuña hacen de  titular y van escritas en negrita. (El breve y la cuña son similares, apenas hemos encontrado diferencias entre los diferentes autores consultados).

· EL MOSAICO:

Es una columna formada por noticias breves que pueden estar relacionadas o no, en función de la parte o sección del periódico en que aparezcan. Suelen ir encabezadas  por una especie de titular: BREVES. Las primeras palabras van en negrita.

· LA DOCUMENTACIÓN:

Son textos que complementan la noticia con datos, antecedentes, similitudes, contrastes, repeticiones, etc. Son elaborados en la redacción a partir de informaciones de fondos documentales, enciclopedias, libros, revistas, etc. Pueden encontrarse dentro de la noticia o aparte (próximos), de modo que el lector pueda interpretar su vínculo con la información. Entre otras cosas tratan: datos de la vida de un sujeto (objeto de la noticia), características de la población de un lugar, costumbres de una determinada zona, accidentes anteriores al aparecido en la noticia, etc.

· EL INFORME:

“(...) también denominado reportaje documental, es un género informativo que se basa en la interpretación de la realidad. El informe se caracteriza porque utiliza un lenguaje nominal, prepositivo e impersonal, propio de las informaciones tecnocráticas o científicas. Destaca además, porque su visión de la realidad viene avalada por datos cronológicos, citas, referencias históricas, antecedentes, etc”
. Suelen aparecer en las secciones especializadas del periódico, como economía y política, o en periódicos y publicaciones especializadas.

1.6.2.- GÉNEROS INTERPRETATIVOS:
Aquellos que no sólo muestran la información “pura y dura”, como los géneros informativos, sino que además profundizan en ella, es decir, relacionan la información con su contexto espacial y temporal. En ellos, el periodista interpreta los acontecimientos, añadiendo descripciones, relaciones de datos, hipótesis, posibles consecuencias, etc. De modo que en ellos ya no hay un carácter totalmente objetivo, sino que el autor aparece directa o indirectamente en el texto. Entre ellos encontramos:

· EL REPORTAJE:
“Género del periodismo informativo, frecuentemente acompañado de fotografías o ilustraciones, que relata una serie de hechos en torno a un tema de interés actual”
. (Hemos encontrado muchas dificultades para clasificar el reportaje; en principio se encuadra dentro de los géneros informativos, pero al prestarse a interpretación, lo metemos dentro de este grupo).

Podemos definirlo como una noticia desarrollada, es decir, de gran extensión, pero en la que aparezcan descripciones de cosas, lugares, hechos, etc. A pesar de que ello implica que éste no sea totalmente objetivo, pues permite una mayor libertad expresiva y de estilo literario,  no debe dejar de lado su fin: informar, por tanto este grado de subjetividad no se refiere al contenido, sino más bien –como ya hemos dicho- a la expresión y al estilo que utilice el periodista. Así, se establece, para un reportaje de calidad, la siguiente fórmula:

NOTICIA + DESCRIPCIÓN + INTERPRETACIÓN + ESTILO

En el reportaje el título no debe superar las seis u ocho palabras, ser ingenioso y apuntar información relacionada con su contenido, de este modo se pueden encontrar recursos como paradojas, dobles significados, antítesis, metáforas, hipérboles, etc. Además suelen ir complementados con fotografías y gráficos que ayudan a su comprensión. Se distinguen cuatro tipos de reportajes (Martínez Albertos):

a) De acontecimientos:
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Es descriptivo; el autor se sitúa desde fuera del acontecimiento, observando algo ya acabado.

Redacción:

b) De acción:
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Típico de los redactores de guerra; el autor se sitúa dentro del acontecimiento aportando dinamismo a la narración, siguiendo una línea temporal, incorporando testimonios de personas y con un tono subjetivo.

Redacción:

c) De citas:
Aparecen intercalados testimonios de personas con descripciones o narraciones del periodista en tercera persona.
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Redacción:

d) Gran reportaje:
También llamado “reportaje especial” o “reportaje de profundidad”, denominado así por su extensión y contenido. Trata sobre algún hecho de gran repercusión y necesita de un gran trabajo por parte del periodista (estudio, análisis, desarrollo, encuadre, comentario, interpretación y documentación de la información).

ESTRUCTURA DEL REPORTAJE:

En el reportaje podemos diferenciar dos partes:

· Titular:
Similar al de la noticia, pero con las consideraciones antes expuestas. En cuanto a la entradilla, ésta debe atraer la atención y el interés del lector; así, podemos encontrar gran variedad, entre los que destacan:

· Entradilla de sumario o flash informativo: breve resumen basado en las seis W´s.

· Entradilla de golpe: ironía, descripción cruda, etc, que busque sorprender al lector.

· Entradilla de analogía: se comienza de forma imaginativa, con comparaciones, recursos literarios o estilísticos, etc.

· Entradilla de anécdota: anécdota significativa.

· Entradilla de la pintura: descripción con gran colorido y plasticidad.

· Entradilla de contraste: hecho inusual, poco frecuente, sorprendente.

· Entradilla de interrogación / admiración.
· Entradilla de datos.
· Entradilla de cita textual.
· Entradilla de extravagancia: frase extravagante, exageración, descalificación, etc.

· Titular:
Podemos decir que en el reportaje, el periodista ofrece unos hechos y datos de forma objetiva, pero los engloba dentro de una narración, con un ambiente y escena. De este modo, el periodista no busca interpretar aquello que está tratando, sino dar las pautas y la información necesaria para que sea el lector quien lo haga. Así, en este género, el autor tiene lo que se llama “estilo periodístico” propio, y en función de éste podrá no sólo narrar los hechos, sino también hacer atractiva y amena la presentación de la información.

Existen diferencias en función del tipo de reportaje que tratemos:

· Reportaje de acontecimiento:
· Narración: desde fuera, un todo ya acabado.

· Hechos: agrupados por orden de importancia.
· Periodista: observador.
· Reportaje de acción:
· Narración: desde dentro, dinámica.

· Hechos: evolución lineal en el tiempo, incluye incidentes dramáticos, descripciones, relatos, etc.
· Periodista: participante.
· Reportaje de citas:
· Narración: citas textuales alternadas con fragmentos del periodista.

· Hechos: -----
· Periodista: en tercera persona.

· LA ENTREVISTA:
(Al igual que ocurre con el reportaje, es difícil encuadrarla dentro de un grupo de géneros). 

“Diálogo entre un profesional de los medios de comunicación y una personalidad, con vistas a su posterior divulgación”

Nosotros definimos la entrevista –basándonos en LÓPEZ CUBINO, R. y LÓPEZ SOBRINO, B. (2002) (Pág. 115)-  como “diálogo en el que el periodista hace una serie de preguntas que son contestadas por otra persona”, es decir, un diálogo “pregunta-respuesta” que busca obtener información. La entrevista no tiene un estilo determinado, abarca desde las preguntas breves y frías, totalmente objetivas (se incluiría en los géneros informativos) hasta incluso la charla entrevistador – entrevistado, pasando por las preguntas dirigidas, las preguntas contradictorias, preguntas “de ataque”, etc.

En cuanto a la estructura, no hay un esquema establecido, aunque el más utilizado es el siguiente:

a) Introducción: tanto al tema como al personaje (pequeña biografía).

b) Turno de preguntas.
c) Sumario: valoraciones del periodista sobre el personaje.

ESTRUCTURA DEL REPORTAJE:

· Entrevista de información a persona idónea:

Se busca información sobre un tema determinado y para ello se pregunta a algún experto en dicho tema, o persona directamente relacionada, encargada, etc, de ese asunto.

· Entrevista de opinión o de autoridad:

Se busca conocer la opinión de una persona respecto a un tema o asunto próximo a ella.

· Entrevista de personalidad (o de fondo):

Se busca conocer aspectos del mundo interior de una persona relevante.

· Entrevista de grupo o encuesta periodística:

Busca la opinión de varias personas a la vez.

· Entrevista perfil:

No sigue el esquema pregunta-respuesta, sino que las declaraciones del entrevistado aparecen entrecomilladas y alternadas con comentarios y descripciones del periodista.

· Entrevista con fórmulas establecidas:

Es un modelo de test psicológico que sirve para revelar la personalidad del entrevistado. El más conocido es el “cuestionario Proust”.

· LA CRÓNICA:
“Texto periodístico sobre acontecimientos de la actualidad. Su estilo suele combinar la noticia, la opinión y el reportaje”
.

La definimos como una noticia de actualidad ampliada y comentada, que además, siempre lleva la firma de su autor. “Es el reportaje escrito por un corresponsal o un enviado especial” (J.L.Cebrián). En ella el autor analiza los hechos al mismo tiempo que los va narrando, de modo que podríamos decir que da un paso adelante hacia la subjetividad. Es el autor quien selecciona los hechos importantes de la noticia para narrarlos, pero además los enriquece con detalles gracias a que los recoge en primera persona. Así, podemos decir que la crónica se encuentra a medias entre la información (objetivo) y la opinión (subjetivo).

TIPOS DE CRÓNICA:

· Crónica informativa:

No hay juicios ni opiniones del autor (poco habitual).

· Crónica interpretativa:

Con juicios y opiniones del autor (más utilizada).

En cuanto a los titulares, normalmente suelen ser interpretativos o incluso de opinión, aunque también pueden ser similares a los de las noticias.

1.6.3.- GÉNEROS DE OPINIÓN:
Aquellos en los que el autor además de informar e interpretar la información, da su opinión sobre ella. En ellos el autor valora los acontecimientos, emite juicios, críticas, etc, todo ello con un lenguaje expresivo que busca convencer el lector sobre la veracidad de su opinión. Se suele utilizar oraciones exclamativas e interrogativas, la primera persona, léxico emotivo; se busca la complicidad del lector; y un estilo vivo y personal. Entre los géneros de opinión encontramos:

· EL ARTÍCULO:
“Es el género periodístico tal vez más libre y de más variado contenido. Es eminentemente ideológico. En él su autor expone sus propias ideas, incluso de forma muy subjetiva. De ahí que por esta misma libertad no puede sujetarse nunca a normas muy concretas”

Es decir, un artículo es un tema o acontecimiento desde el punto de vista del autor; éste coge el asunto en cuestión y desarrolla sus ideas sobre él de un modo ordenado. Deben llevar el nombre del autor y, el cargo, título, militancia política u ocupación principal a la que está relacionado con el asunto abordado.

TIPOS DE ARTÍCULO:

· Artículo corto:

Suelto o glosa, es ágil y breve.

· Artículo de fondo:

Con gran cantidad de datos sobre un tema de importancia y trascendencia.

· Columna:

“(...) versa sobre temas de actualidad, de periodicidad y extensión fija, a cargo de una pluma acreditada”
. La mayoría de los diarios suelen tener columnistas fijos dentro de la plantilla.

· EL EDITORIAL:
“(...) es un artículo que expresa la opinión del periódico sobre un hecho de interés general y de plena actualidad”
. Con él, el periódico pretende ayudar al lector a formar su propia opinión sobre diversos aspectos (política, economía, sociedad, etc).

Es un texto anónimo, aunque se sobreentiende que expresa la opinión del director del periódico; en ellos se toma una posición determinada en relación a un tema. En función de la posición que se tome respecto al hecho en concreto podemos distinguir:

a) Editoriales abiertos, implícitos u objetivos: no se da una opinión expresa para que el lector forme su propio juicio. 

b) Editoriales cerrados o expresos: “los autores” dan su opinión expresamente.

c) Editoriales polémicas: se contrapone a posturas de otros autor, periódico, institución, etc, e intenta convencer mediante la argumentación.

No tiene una estructura fija, aunque suele responder al siguiente esquema:

a) Exposición de los hechos.

b) Análisis de los principios generales aplicables al caso (implicaciones y consecuencias).
c) Conclusión (diagnóstico, fallo, censura, orientaciones).
Es la parte más importante, pues es donde se muestra la posición del autor.

· EL CORTO:
Es un editorial breve y más intencionado; básicamente sólo está formado pos la conclusión. Tiene un estilo más libre que el editorial y al igual que él, es anónimo. Existen dos tipos de sueltos:

a) Suelto de la página de opinión: recoge la postura del periódico frente a un asunto concreto.
b) Suelto acompañante a otra información: forma parte del artículo, entrevista, noticia, etc, y tiene rasgos tipográficos diferentes para indicar al lector que se trata de la opinión del periódico.
· LA CRÍTICA:
“(...) una crítica no deja de ser una crónica especializada, porque se informa y a la vez se emiten opiniones personales del crítico, opiniones que han de ser justificadas sobre un acontecimiento muy a fondo acerca del tema que se critica”
.

Una crítica siempre ha de ir firmada, y debe realizarla un experto en el tema. Además de analizar y emitir su valoración del acontecimiento, debe informar del desarrollo de los hechos, por ejemplo, si realiza una crítica sobre una obra de teatro, debe narrar la reacción del público aunque sea contraria a su pensamiento. Por lo tanto, el crítico debe ser neutral, es decir, aunque sea un experto (en el tema) no debe pertenecer al mundo sobre el que opina.

· EL COMUNICADO:
“El comunicado es una declaración, opinión, información o anuncio que hace una institución o persona sobre un hecho o una situación concreta y que, por su interés, reproduce total o parcialmente el periódico”

·  CARTAS AL DIRECTOR:
Es aquel espacio que los periódicos ponen a disposición de sus lectores, para que éstos opinen sobre el contenido, planteamiento, tratamiento, etc, que se le da a la información; tomen posturas respecto a ciertas cuestiones, etc. En ellos debe aparecer el nombre del autor, en su caso, el seudónimo. De todas formas, la carta original debe llevar los siguientes requisitos: nombre completo, señas personales y, número del DNI.

Como ya hemos expuesto en la introducción al punto, hay una gran dificultad para clasificar los géneros periodísticos, y esto se debe a la variabilidad de aspectos como la objetividad / subjetividad con que se trate la información. Así, aunque nosotros hayamos encuadrado los distintos géneros, puede ser que el carácter objetivo o subjetivo de uno de ellos le lleve a formar parte de un grupo de géneros diferente; nos explicamos, por ejemplo, si una entrevista consta de preguntas totalmente objetivas y no se emiten juicios de opinión por parte del entrevistador, ésta tendería a encuadrarse dentro del grupo “géneros informativos”, en lugar del grupo “géneros interpretativos”.

1.6.4.- PERIODISMO GRÁFICO:
En las últimas décadas están alcanzando cada vez más importancia en los periódicos los elementos gráficos, ya sean fotografías, infografías, dibujos, caricaturas, tiras cómicas y todo tipo de ilustraciones; debido a esto, nosotros, hemos decidido establecer un grupo dentro de los géneros periodísticos: el PERIODISMO GRÁFICO.

Al igual que ocurre con los diferentes géneros, podemos dividirlo en elementos informativos (que complementan la información de una manera objetiva), elementos interpretativos (son objetivos, pero tienden a subjetivizarse) y elementos de opinión (que muestran claramente una postura, opinión, etc). Así dentro de los primeros encontraríamos, por ejemplo, un gráfico de demografía; entre los segundos, una fotografía de guerra; y dentro del tercer grupo de elementos, una tira cómica de carácter político. Aunque los hubiéramos clasificado así, no habríamos acertado, pues estos elementos hay que observarlos uno por uno, independientemente de que pertenezcan al mismo tipo. De este modo, en lugar de encasillarlos vamos a citarlos y explicarlos brevemente:

· ILUSTRACIONES:
“Son los dibujos y grabados que se realizan para añadir a la información”
. En la actualidad han sido sustituidos por la infografía y la fotografía, aunque conservan algunos espacios en el periódico, principalmente en los retratos psicológicos de personajes o caricaturas.

· LA FOTOGRAFÍA:
“Denominación que engloba todos los procesos de obtención de imágenes permanentes basados en la utilización de los efectos de sensibilidad a la luz por parte de ciertas sustancias químicas y materiales (por regla general, compuestos de plata del grupo de los haluros)”
.

La fotografía periodística, a excepción de la foto-noticia, no tiene un tratamiento informativo autónomo o aislado, sino que va complementando el texto al que acompaña, aunque no por ello es carente de significado, es decir, no sólo retrata un hecho, una persona, etc, sinon que además transmite una visión o significado sobre el tema. Además, siempre va enmarcada dentro del texto bien con el título o un pie de foto, y cumple diversas funciones:

a) Fotografía recurso: fotografía de archivo, por razones de maquetación. 

b) Fotografía ilustración: función estética, no aporta información.

c) Fotografía informativa: su objeto es informar, puede tener a su vez distintas funciones:

· Foto documental: acompaña a la imagen con descripciones.

· Foto noticia: la imagen es la noticia; el titular y el texto que la acompañan van referidos a ella.

· Foto simbólica: además de informar, representa un hecho o situación como el hambre, la guerra, etc.

· Foto impacto: con un contenido claro y sorprendente para el lector.

· Foto estética: carácter estético.

· Foto de entretenimiento: humorística.

· Foto sugestiva: para obtener algo del lector, como las imágenes publicitarias.

En cuanto a las medidas podemos encontrar de todo tipo, aunque las más habituales son:

a) Foto sello: mismo tamaño que un sello (rostro de una persona).

b) Foto a una columna: altura de entre 19 y 20 “cíceros”
 (rostro de una persona orientado al interior de la página).

c) Foto estándar de dos a cinco columnas: entre 28 y 32 cíceros de altura.

d) Foto de medidas falsas: recortada por la parte que interesa dejando el resto en blanco

En lo que se refiere a la situación, podemos encontrar dos formatos fundamentales:

a) Fotografía y texto con la misma anchura de composición: pueden tener el siguiente orden:
· Fotografía – titular – texto.

· Titular – fotografía – texto.

· Titular – texto – fotografía.

b) Fotografía y texto no ocupan la misma anchura de composición: existiendo múltiples formas de distribución de los elementos.
· LOS GRÁFICOS:
“Los gráficos informativos son las ilustraciones (mapas, cuadros estadísticos, organigramas y dibujos), que complementan una noticia aportando datos, explicando un proceso, situando un hecho, etc. que ayudan al lector a captar visualmente la esencia del mensaje”
.

Podemos agruparlos en dos categorías:

a) Gráficos informativos estadísticos: muestran datos cuantitativos. Tipos:
· Cuadros estadísticos.

· Cuadros de evolución.

· Gráficos de barras.

· Gráficos circulares o de tarta.

· Gráficos lineales.

b) Gráficos informativos ilustrativos: muestran a través de imágenes hechos, procesos, situaciones, etc. Tipos:
· Mapas.

· Gráficos explicativos: para narrar hechos, con dibujos, símbolos, figuras, etc.
· Gráficos organizativos: para explicar procesos complejos.
· LA INFOGRAFÍA:
En el lenguaje periodístico se denomina infografía a los dibujos e ilustraciones hechas por ordenador. Ésta ha ido sustituyendo en las últimas décadas a las ilustraciones, aunque con la fotografía ha alcanzado una relación de complementación. Como características de la infografía destacan:

· Debe ser capaz de informar con precisión utilizando los elementos gráficos oportunos.
· Puede ir acompañada de noticia o no.
· Debe contestar a las seis W´s.
· Debe ser más visual que textual.
· Debe llevar título.
· CHISTES Y TIRAS CÓMICAS:
En este grupo encontramos gran cantidad de variantes, determinadas todas ellas por el estilo personal del autor. Así podemos encontrar caricaturas, dibujos lineales, manchas, personajes fijos, cómic, etc.

En todo caso, podemos diferenciarlos en dos grupos en función de su intencionalidad:

a) Crítica – opinión – denuncia. 

b) Entretenimiento – humor.

1.7.- PUBLICIDAD

Al insertar la publicidad dentro de los periódicos se produjo una revolución en la concepción de presentar las noticias. No se considera como información propiamente dicha, pero está estimada como un elemento importante de comunicación.

La publicidad en la prensa comenzó a desarrollarse a finales del siglo XIX y principios del XX. Los diarios pioneros en insertar publicidad, tardaron en darse cuenta de que la gente compraba los periódicos por la información del interior pero también por los productos anunciados. Lo cual, en la actualidad, nos lleva a que información y publicidad compartan espacio.

Actualmente se considera la publicidad como uno de los pilares esenciales dentro de la estructura del periódico y, uno de los primeros elementos a tener en consideración a la hora de su elaboración.

No podemos catalogar la publicidad como perjudicial o como beneficiosa, ya que lo único que hace es cumplir un fin social, el cual se resume en informar a un público determinado.

Un primer acercamiento con la publicidad  tiene que hacernos distinguir entre dos formas de publicidad, la directa, que es fácil de distinguir ya que se suele separar de la información mediante un recuadro, y la indirecta, que es más difícil de detectar pues influye en la opinión del lector sin que éste sea consciente de ello.

1.7.1.- CLASIFICACIÓN DE LOS ESPACIOS PUBLICITARIOS
Los espacios publicitarios de un periódico se clasifican en función de tres criterios: forma y características, tipo de anunciante y papel que juega en la financiación del medio.

1) Formas y características: pueden ser  a su vez de tres maneras, que citaremos a continuación:
· Anuncios breves o clasificados: poseen un escaso tamaño y la información que contienen puede ser de lo más variada. En este tipo de anuncios encontramos “por palabras”, siendo su coste en función de las palabras utilizadas; otra posibilidad son las ofertas que pueden tener un lugar específico o dentro de las páginas de anuncios breves. Suelen disponer del ancho de la columna, se ubican en recuadros y con una longitud variable. Los servicios que ofrecen este tipo de anuncios son para ofrecer un puesto de trabajo, un servicio, etc. Una de las ventajas que ofrece un anuncio por palabras es el aumento de lectores además de proporcionar unos recursos económicos estables.

· Anuncios por módulos: se encuentran separados de la información mediante recuadros. Podemos encontrar gran diversidad en el tamaño y la forma, debido a que tienen que satisfacer los deseos de los anunciantes. Los tipos más comunes son los faldones, media página, robapáginas, página doble, campañas y promociones. Cuando se trata de campañas suele utilizarse el modo de “espacios diferidos”, el mensaje comienza en una página y concluye unas páginas después, o “espacios consecutivos”, el anuncio se desarrolla durante varias páginas; con esta forma de anunciarse lo que se pretende es ir desvelando poco a poco el contenido del anuncio aumentando la intriga del lector.

· Anuncios especiales: esta modalidad de anuncios es la ha experimentado mayor evolución desde su nacimiento, pudiendo encontrar varios tipos:

a) Publireportaje, con un contenido claramente publicitario, no debemos confundirlo con reportaje gráfico.

b) Patrocinio, en la actualidad se utiliza mucho tanto en empresas públicas como privadas, la función que realiza es costear de forma total o parcial un texto no publicitario indicando, a cambio, quien lo patrocina.

c) Suplemento Especial, su objetivo es meramente publicitario y promocional.

2) Tipo de anunciante: encontramos cuatro tipos de anunciantes:
· Administración del Estado, con una publicidad institucional. Según la Asociación Española de Agencias de Publicidad, la Administración Pública se gastó en publicidad 74.712 millones de las pesetas antiguas entre 1983 y 1991.

· Anunciantes Privados, aquí incluimos desde los pequeños comerciantes hasta las grandes empresas y las multinacionales.

· Propio Periódico, se anuncia bien para promocionarse así mismo bien para vender alguno de sus productos, como por ejemplo los vídeos, fascículos, etc.
· Partidos Políticos, sobre todo en campaña electoral.
3) Papel que juega la Publicidad en la Financiación: es necesario diferenciar entre tres tipos de prensa:
· Prensa Convencional, aquí la publicidad se alterna con la información, esta inserción hace posible que se cubra gran parte del coste del periódico.
· Prensa Gratuita, tiene como fuente de financiación a la publicidad en sí.
· Prensa Publicitaria, ésta puede tener carácter gratuito o no. Siendo su contenido exclusivamente publicitario.

1.8.- PROCESO DE ELABORACIÓN DEL PERIÓDICO EN LOS TALLERES

En los talleres es donde se imprime el periódico y tiene como objetivo que se hagan miles de copias, que son los ejemplares que llegarán a la sociedad.

La técnica de impresión a mejorado en calidad y rapidez en los últimos años gracias a los avances tecnológicos que son constantes. Podemos señalar tres procedimientos clásicos utilizados para imprimir el papel:

· La tipografía: consiste en poner en relieve en una superficie plana los elementos que queremos imprimir y mancharlos después de tinta. Posteriormente ponemos en contacto esos relieves de tinta con la superficie del papel de manera que quede impreso el documento.

· El huecograbado: su fórmula es contraria a la anterior. Se perfora sobre una superficie plana lo que se desea publicar, resultando de esta acción una serie de huecos o surcos que se llenan de tinta. Ponemos esos surcos en contacto con el papel.

· El offset: es el método utilizado actualmente y se basa en la química y no en surcos ni relieves. La elaboración se divide en dos fases:

· Composición: consiste en poner a punto todos los elementos que se van a utilizar en la impresión. En esta fase se utiliza una especie de máquina de escribir (la antigua linotipia) que hace una serie de perforaciones en una cinta. Estas perforaciones serán convertidas en señales ópticas que serán interpretadas y reproducidas más adelante. A los pocos minutos, aparecerán los escritos reproducidos sobre papel fotográfico. A continuación se procede al montaje de la página. Sobre una hoja de papel se pegan el texto y las imágenes, y después  se fotografían cada una de las páginas. Esas páginas tras un tratamiento químico se imprimen en una plancha de zinc que lo pasa a un cilindro de caucho.
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La impresión: esta fase contiene una gran máquina con numerosos cilindros y voluminosas bobinas de papel. El papel va circulando entre los cilindros, los cuales van imprimiendo el papel a su paso. El mismo proceso se sigue al cortar y al doblar.

1.9.- LA PRENSA ELECTRÓNICA

Denominamos así al conjunto de publicaciones periódicas que se realizan sobre un soporte electrónico, normalmente de carácter informático.

1.9.1.- CARACTERÍSTICAS:

· Formato digital electrónico: con éste nos referimos a la pantalla del ordenador. Con la llegada de la prensa electrónica, podemos consultar nuestro diario a través de una pantalla luminosa cuyas dimensiones suelen ser diferentes a las del papel de prensa a que estamos acostumbrados.

· Acceso más cómodo: existen dos formas principales de acceder a un diario electrónico: INTERNET o CD-ROM. Muchos diarios de prensa escrita ofrecen a sus usuarios esa misma información en estas dos versiones. La del CD-ROM se obtiene igual que un diario tradicional en el kiosco y tienen un problema y es que a veces la información que contienen está desfasada pues es de días anteriores. A los diarios en INTERNET, sin embargo, se puede acceder fácilmente desde cualquier lugar en el que se disponga de un ordenador y una línea telefónica enganchada a la red. Este método ahorra el desplazamiento a lugar de venta de los diarios y por ello cada día más diarios ofrecen sus publicaciones en la red.

· Hemeroteca: los diarios electrónicos versión CD-ROM se convierten, por su capacidad de almacenamiento, en una hemeroteca, pues puedes tener guardados en un CD dos años de la edición de un periódico. En INTERNET, algunos diarios también ofrecen un servicio de hemeroteca pero suele ser más reducido, normalmente con las informaciones de la última semana, aunque algunos ofrecen incluso hasta las de dos o tres meses anteriores a la fecha.

· Contenidos más amplios: en las versiones electrónicas de un diario los contenidos pueden ser más amplios ya que se dispone de más espacio, esto es una ventaja respecto a la prensa escrita, pues normalmente en esta un periodista tiene que recortar su información por motivos de espacio del papel en la misma.
· La navegación como forma de lectura: la lectura de este tipo de prensa se hace mediante la navegación y con la ayuda del ratón. Así en CD-ROM se utiliza el formato PDF de Adobe Acrobat, que nos muestra fotos de lo que estamos leyendo y también iconos referentes a las secciones de que consta el diario. Por otro lado, en INTERNET se utiliza el formato PDF, aunque ahora existe otro el HTML que empieza a reemplazarlo, pues es el lenguaje que utiliza la mayor parte de la red WWW, permite la utilización de hipertexto con el que se pueden vincular varios documentos e incluso ordenadores. Con esto podemos navegar y trasladarnos de un documento a otro sin el menor esfuerzo.
· La actualización continua: el diario en INTERNET tiene la ventaja de que en el momento que llegue una información a la redacción esta puede ser colgada rápidamente en la red, y el lector la tiene al poco tiempo de haber sucedido.
· El diseño: este tipo de diarios permiten un nuevo abanico de posibilidades impensables en la prensa escrita. Así pueden utilizar desde diferentes tipos de letras, incorporación del color, nuevos diseños de las secciones del periódico, incluso la utilización del diario.
· Hipermedia: las ventajas de estos diarios aumentan, pues a la ventaja de la actualidad de las noticias y la animación de las noticias de que hablábamos antes, se le añaden la posibilidad de incorporar a una noticia un fragmento de vídeo con sonido, solo el sonido, la imagen del vídeo, … y todo esto en tiempo real.
· Control del número de lectores: el diario electrónico puede controlar en el momento cual es el número mínimo de lectores que tiene.
· Publicidad interactiva: la característica fundamental de la publicidad es la interactividad. Así con un simple click en el faldón de una sugerencia publicitaria obtendremos mucha más información sobre lo que se anuncia. Así esta publicidad tiene más efectividad que la impresa.
1.9.2.- VENTAJAS E INCONVENIENTES:

· Accesibilidad: este diario es accesible desde cualquier lugar en el que se disponga de un ordenador enchufado a la red. Así cada día aún con el pijama y la taza del desayuno uno puede leer cualquier noticia de cualquier lugar del mundo.

· Acceso rápido a la información de nuestra tierra por muy lejos que estemos: gracias a los avances de INTERNET, un emigrante fuera de su país puede estar informado de todo lo que acontece en el mismo y así no pierde el contacto con su tierra.
· Ahorro de papel, y por tanto, mayor conservación de la naturaleza: como cada vez serán más los lectores virtuales que los de prensa escrita, el ahorro del papel será importante, ya que a cada uno le interesan solo algunas noticias de un periódico, sin embargo, para leerlas tiene que comprar un periódico entero. Así con la prensa electrónica uno selecciona las noticias que le interesan e imprime sólo esas.

· Mayor, mejor y más completa información: como hemos señalado antes el periódico electrónico puede ofrecer más información gracias a su gran capacidad, si a esto le añadimos que gracias a él uno puede contrastar la misma noticia en más de un periódico la información será mucho mejor en cuanto a calidad-precio.

· Velocidad y tiempo de lectura: existen ciertas franjas horarias en las que las autopistas de la información se colapsan por la gran cantidad de usuarios conectados a la vez, entonces la velocidad de acceso al diario no es muy buena y a veces tardamos demasiado en poder leer una noticia. Pero este es un defecto que poco a poco se está corrigiendo.

ALGUNOS ENLACES DE DIARIOS ELECTRÓNICOS SON:

· http://www.abc.es (ABC electrónico).

· http://www.elpais.es (El País electrónico).

· http://www.el-mundo.es (El Mundo electrónico).

· http://www.sjmercury.com (San José Mercury electrónico).
· http://www.marca.com (Marca electrónico).
2.- LA PRENSA EN LA ESCUELA

La escuela debe estar abierta a la interacción y a la realidad exterior, para el conocimiento y análisis (incluso crítico) de aquellos medios que interpretan la realidad, entre los que destacamos la prensa escrita. Incorporar la prensa en la escuela se ha convertido en una exigencia social, puesto que se trata de un medio que contribuye al conocimiento real de la sociedad. La prensa en uno de los medios a través de los que el niño entra en contacto con la realidad, con lo que sucede y con lo que existe. 

El uso de los medios de comunicación en el aula ha estado centrado exclusivamente en la prensa, especialmente como apoyo para algunas materias. Los beneficios que aportan los medios de comunicación son numerosos y están relacionados con la enseñanza de la realidad y, el acercamiento y familiarización de los medios de comunicación de masas para integrarlos en la educación. Al utilizar la prensa en el aula se desarrollan hábitos fundamentales para la educación, como la curiosidad, la motivación,...

Al decidir llevar la prensa al aula, la primera cuestión que debemos plantearnos es qué tipo de información o comunicación queremos desarrollar en el aula, para así decidir si es conveniente o no introducir la prensa en el aula. Esta incorporación tendría dos dimensiones, una, como objeto a estudiar, conocimiento de la prensa en sí y, otra, como instrumento, recurso y apoyo como fuente de información.

Son diversas las formas de introducir la prensa en el aula, destacamos las principales:

· Prensa de la escuela: es la prensa que trata sobre temas pedagógicos y didácticos.

· Prensa en la escuela: es la elaborada por los propios alumnos.
· Prensa para la escuela: realizada por adultos y dirigida a los alumnos.
2.1.- LA PRENSA ADULTA EN EL AULA

La utilización de la prensa adulta en el aula puede fundamentarse con múltiples razones, algunas de ellas son las siguientes:

· Complementa al libro de texto en base a la transmisión de conocimientos, debido a que en ocasiones éste se queda “anticuado” o no se adecua a la explicación o razonamiento de dichos conocimientos. La prensa acerca cada día a la escuela la actualidad más inmediata.

· Es un aliciente para la renovación metodológica y curricular.

· Permite a los alumnos contrastar sus puntos de vista sobre un tema.

· Es un modo de articular tareas de aprendizaje.

· Nos permite incidir en el campo de la sensibilidad y de las emociones, aunque debamos tener un especial cuidado.

· No precisa de ningún soporte tecnológico, es muy manejable.

· El coste es mínimo y no requiere infraestructura especial.

· Se pueden usar diversos periódicos para aportar pluralismo ideológico. 

· Pretende formar lectores críticos y autónomos.

La prensa en el aula, puede tener un importante papel como instrumento didáctico, esto tiene sus ventajas pero también sus inconvenientes. Podría considerarse que existen tres maneras de utilizar el periódico en clase:

· Esporádicamente se traen artículos del periódico de casa y se comentan en clase. Esto puede servir para introducirnos en el trabajo, pero no es conveniente quedarse en esta fase.

· Con profundidad varias semanas, a modo de taller de prensa, vinculándolo con una o varias materias. Este método es bastante utilizado.

· Integrar los contenidos que aparecen en la prensa en el programa como complemento para alumnos y profesores.

La utilización de la prensa como auxiliar didáctico debe considerarse como un recurso útil para diferentes aspectos que dependen de las funciones que le son propias de la prensa: función informativa, compensadora, de apertura al medio y complementaria.

a) Función informativa: la prensa informa, no es un libro de lectura, ni un libro de texto complementario.

b) Función compensadora: muchas veces el conocimiento desarrollado en clase, es muy abstracto, por eso es beneficioso contrastarlo con información que viene directamente de la realidad.

c) Función de apertura al medio: es un modo de abrir la Escuela a la vida, a la realidad.

d) Función complementaria: ofrece un material variado y actualizado muy útil como soporte didáctico.

La utilización de la prensa en el aula también tiene sus dificultades:

a) La finalidad de la prensa es informar, no tiene intención de educar y formar. Cuando queremos utilizarla con ese fin debemos tener en cuenta que existe diversos peligros y dificultades.

b) La falta de sistematización hace difícil la asimilación de la información, salvo excepciones de tipo divulgativo. Se produce una gran mezcla de temas en espacio reducido.

c) Los contenidos que se transmiten en el medio, pueden no transmitir la realidad íntegramente, esto genera una nueva realidad social, la creada por los medios de comunicación.  

2.1.1.- LA PRENSA EN EL PRIMER CICLO DE PRIMARIA:
· Objetivos:
La prensa debe contribuir a desarrollar las siguientes capacidades:

· Conocer el entorno donde viven.

· Manipular y usar la prensa para aprender a leerla.

· Estimular el trabajo en equipo, valorando la participación.

· Lograr aprendizaje significativo en el contacto con la vida diaria.

· Metodología:
· Plantear la prensa en forma lúdica.

· La prensa se debe acercar al alumno mediante la manifestación, el descubrimiento y la identificación de sus partes.

· Hay que tener una hemeroteca en un rincón de cada aula, de cuya organización y mantenimiento deben encargarse los alumnos.

· Las revistas infantiles constituyen un recurso importante porque las actividades y recursos aparecen adaptadas.

· Relación con el área de lengua y literatura:
Es útil porque:

· Hace más vivo el aprendizaje de la lectura.

· Fomenta la capacidad de diálogo y la expresión oral.

· Fomenta la expresión escrita.

· Hace dinámico el aprendizaje de la ortografía.

· Permite ampliar el vocabulario y comprender la polisemia de determinadas palabras.

· Relación con el área de conocimiento del medio:
Contribuye a:

· Conocer el medio físico, observando los cambios de la naturaleza.

· Desenvolverse en el medio social y cultural.

· Tomar conciencia del entorno social en el que vivimos.

· Apreciar el valor social del trabajo.

· Comprender la importancia de las vías de comunicación y los transportes.

· Conocer los diferentes medios de comunicación.

· Relación con el área de matemáticas:
· Refuerza el vocabulario matemático.

· Ayuda a diferenciar tipos de números.

· Sirve para relacionar magnitudes distintas mediante tablas de datos.

· Refuerzo del cálculo y de las operaciones matemáticas.

2.1.2.- LA PRENSA EN EL SEGUNDO CICLO DE PRIMARIA:
· Objetivos:
Además de los señalados para el primer ciclo son los siguientes:

· Comprender las características y funciones de los periódicos.

· Conocer la estructura y organización de los periódicos.

· Despertar en el alumno el interés por la información.

· Iniciar a los alumnos a la lectura crítica y en la comprensión de los mensajes.

· Metodología:

· Al igual que en el primer ciclo, es fundamental la manipulación.

· Debe usarse como centro de interés.

· Es útil disponer de varios periódicos para ver los diferentes enfoques de una misma noticia.

· Estimular a los alumnos para que busquen información sobre los temas que les interesan.

· Relación con el área de lengua y literatura:

· Uso de la prensa en debates acerca de los centros de interés.

· Desarrollo de la comprensión lectora.

· Ayuda a analizar la sociedad desde distintos puntos de vista.

· Desarrollo de técnicas de expresión y comunicación.

· Refuerzo de las reglas de ortografía.

· Ampliación del vocabulario.

· Perfecciona las técnicas de trabajo.

· Relación  con el área de conocimiento del medio:
Ayudará a:

· Conocer la propia localidad (organización política y social, costumbres, entorno, actividades económicas…)

· Conocer la comarca, la provincia, la comunidad y la nación.

· Hacer más significativo el conocimiento histórico de España.

· Desarrollar actitudes y valores de respeto en el tratamiento de la prensa.

· Relación con el área de matemáticas:

· Presenta situaciones reales en las que se usa el lenguaje matemático.

· Analizar y construir gráficas.

· Comprender las medidas horarias.

· Abordar contenidos de Geometría (calculo de perímetros, simetrías, escalas,...).

2.1.3.- LA PRENSA EN EL TERCER CICLO DE PRIMARIA:

· Objetivos:

· Desarrollo progresivo de los objetivos señalados para los ciclos anteriores.

· Metodología:

· El periódico debe tener una perspectiva globalizadota.

· Recoger todo lo tratado en la metodología de los ciclos anteriores en cuenta los intereses de los alumnos.

· Relación con el área de lengua y literatura:

· La lengua hablada es un medio idóneo para desarrollar los contenidos del debate, entrevista, encuesta,…

· Ayuda a la lengua escrita mediante la corrección de los errores gráficos, como los de construcción de frases.

· Ayuda también a ampliar el vocabulario. (Términos propios del tema que traten los artículos).

· Relación con el área de conocimiento del medio:

· Se pueden abordar aspectos geográficos (Clima, situación, recursos económicos…)

· Se puede elaborar trabajos sobre las sociedades primitivas que además pueden ayudar a comprender el presente.

· Funciones positivas de la prensa desde el punto de vista de la ética y los valores sociales.

· Relación con el área de matemáticas:

· Usar los juegos matemáticos que suelen aparecer en los suplementos dominicales.

· Ayuda en el estudio de las simetrías.

· Ayuda en el desarrollo de operaciones aritméticas, figuras, planos, operaciones con unidades monetarias…

2.2.- PERIÓDICO ESCOLAR

En muchos casos la prensa en la escuela consiste sólo en la lectura crítica y manipulación de diferentes periódicos, pero hay otra forma de trabajar la prensa en el aula: la confección del periódico escolar. El periódico escolar viene a ser un medio muy útil para lograr objetivos de enseñanza-aprendizaje en primaria porque presenta las siguientes ventajas:

· Los niños no sólo aprenden las técnicas de realización de prensa, sino que aprenden la responsabilidad que crear un periódico supone, censura y verificación de información…

· Ofrece la posibilidad de tratar la sociedad desde una perspectiva positiva (como es la perspectiva de un niño), y no negativa como nos tienen acostumbrados los periódicos de adultos.

· Es un elemento dinamizador del entorno sociocultural y va a ayudar a los niños a comprender mejor el entorno en el que viven.

· El periódico no va a ser sólo portador de cultura, sino “aportador” de riqueza intelectual y social.

· Es un método idóneo para la enseñanza activa pues el profesor lo usa como una herramienta de apoyo en algunas lecciones de cualquier área dentro del programa del curso.

Antes de emprender la confección del periódico escolar, la primera tarea es la de formar el equipo de redacción, que se encargarán en primer lugar del título que le van a poner al periódico teniendo en cuenta los factores de brevedad, claridad y “garra” para que resulte atractivo a los lectores. Una primera selección del equipo de redacción será dirigida por el profesor, para poner en el equipo a los alumnos más adecuados. Ya seleccionado el equipo de redacción el profesor deberá impartirles a fondo los conocimientos básicos del periodismo.

Para sacar adelante un periódico escolar son necesarios una serie de requisitos: 

· Buena organización y distribución tanto de trabajo como de tiempo.

· Compromiso de parte de todos los que van a elaborar el periódico.

· Formación continuada del equipo que lo va a confeccionar en aspectos relacionados con él mismo: impresión, rotulación, géneros periodísticos…

· Que la tutela dinamizadora del docente no se convierta en censura intransigente.

2.2.1.- EL PERIÓDICO MURAL:
Es el más idóneo para la escuela porque es el más económico y más fácil de confeccionar. Una cartulina, colores, tijeras y pegamento son los materiales indispensables.

· Tipos de periódico mural:

· Mural gráfico de información general: Consiste en el recorte de fotografías a las que se les añade un texto escrito por los redactores del mural. Las ilustraciones han de ser nítidas y muy expresivas y no deben repetir lo que ya se ve (eso es función del pie de página), sino complementarlo.

· Mural informativo general: se confecciona recortando el resumen o entradilla de las noticias de varios periódicos y revistas para ampliarlas con textos escritos por los propios alumnos. Lo importante es el texto y se prescinde de la imagen.

· Mural monográfico: la selección de noticias se realiza sobre un único tema y los textos los complementan los dibujantes con ilustraciones expresivas.

· Mural pedagógico: Trata los temas específicos del programa escolar, aprovechando las noticias que tengan una estrecha relación con los objetivos de cualquier área. El tratamiento es el mismo que el del mural monográfico.

2.2.2.- PRENSA ESCOLAR Y NUEVAS TECNOLOGÍAS:
La llegada a las aulas de las nuevas tecnologías abre muchos caminos, poco utilizados hasta el momento, en lo que a aplicaciones didácticas se refiere. Nosotros hemos encontrado con los ordenadores e internet, un amplio abanico de posibilidades a trabajar en relación con la prensa en las aulas. La verdad es que ningún autor consultado ha tratado apenas el tema, pero no queremos terminar esta monografía sin dar algún apunte sobre aspectos que nos han parecido muy interesantes:

· Utilización de la prensa electrónica (CD´s e internet) para realizar actividades de búsqueda, análisis comparaciones, etc.

· Software: elaboración de un periódico escolar (en folios) utilizando editores de texto y de imagen.

· Páginas web: elaboración de un  periódico digital.

2.3- ACTIVIDADES

En este apartado vamos a mostrar algunas actividades que se pueden realizar para trabajar la prensa en la escuela. Entre todos los autores consultados hemos encontrado gran cantidad de actividades, incluso hemos “creado” algunas propias, en todo caso aquí sólo vamos a poner algunas de muestra. Vamos a clasificarlas por ciclo y área, aunque unas de ellas no sean de un ciclo o área específica.

[image: image1.png]



ACTIVIDAD: MI NOMBRE

CICLO: Primero
ÁREA: Lenguaje
MATERIAL:
  

· Revistas

· Periódicos

· Tijeras

· Pegamento

· Folios del nombre
DESARROLLO: Se les da a los niños todo el material necesario para la realización de la actividad. A partir de varios titulares de periódicos o revistas, los niños deben recortar las letras de su nombre y primer apellido. A continuación, pegarán las letras recortadas sobre el folio del nombre formando su nombre y su apellido.
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ACTIVIDAD: EL COLOR DE LAS NOTICIAS
CICLO: Primero
ÁREA: Expresión plástica
MATERIAL:
  

· Lápices de colores

· Periódicos
DESARROLLO: Distribuimos los lápices de colores y los periódicos, podemos crear grupos de trabajo. En principio se les dice a los niños que el objetivo es dar color a las noticias y se les deja actuar libremente. Después se les puede dar unas pautas como: que a través de colores diferencien las distintas secciones del periódico o que diferencien los géneros periodísticos, las noticias buenas de las malas,...
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ACTIVIDAD: CADA OVEJA CON SU PAREJA
CICLO: Segundo
ÁREA: Educación Física
MATERIAL:
 

· Fotografías de noticias relacionadas con deportes

· Noticias deportivas

· Caja para fotografías

· Caja para noticias

DESARROLLO: Damos a los chicos revistas y periódicos. Ellos deben recortar las noticias y las fotografías relacionadas con los deportes. Una vez recortadas las fotografías por una parte y las noticias por la otra, se meten en las cajas correspondientes. La misión del niño en emparejarla las fotos con el texto.
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ACTIVIDAD: PAPIROFLEXIA

CICLO: Segundo
ÁREA: Educación Plástica
MATERIAL:


· Periódicos 

· Revistas
DESARROLLO: Hacer figuras de todo tipo (animales, flores, ropa…) a partir de papel de periódico. Se pueden hacer infinito número de figuras si el profesor tiene imaginación.
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ACTIVIDAD: DISFRACES
CICLO: Segundo
ÁREA: Educación Física
MATERIAL:


· Periódicos 

· Revistas

· Celo o esparadrapo
· Cuerda
DESARROLLO: Cada niño tiene un rol, es un personaje. A partir del papel de periódico debe hacerse un traje acorde con su personaje y al final hacer una pequeña interpretación.
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ACTIVIDAD: HISTORIA GRÁFICA
CICLO: Segundo
ÁREA: Educación Plástica
MATERIAL:


· Periódicos

· Revistas

· Tijeras
· Pegamento
DESARROLLO: Consiste en recortar imágenes de prensa y a crear una historia muda a partir de ellas, haciendo un mural por grupos. Una vez hechos todos los murales, se vota entre todos cuál es el mejor y se pega en la pared del aula.
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ACTIVIDAD: LAS FOTOS QUE HABLAN
CICLO: Segundo
ÁREA: Conocimiento del Medio
MATERIAL:


· Revistas

· Periódicos

· Tijeras

· Pegamento

· Folios

DESARROLLO: Una vez los niños/as tengan el material a su disposición, deben seleccionar algunas fotografías, recortarlas, pegarlas sobre los folios, dibujarles bocadillos a los personajes y hacerlos hablar, esto es, inventar un diálogo. La conversación debe tener que ver con el asunto de la noticia, pero puede y debe llevar una gran dosis de humor.
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ACTIVIDAD: NOMBRES CAMBIADOS
CICLO: Segundo

ÁREA: Lenguaje
MATERIAL:
 
· Revistas

· Periódicos

DESARROLLO: Tomando una misma noticia, cada alumno sustituirá el protagonista o los protagonistas y lugares por otros nombres, el suyo propio, el de un profesor o los de otros personajes conocidos y los de otros lugares. Los resultados serán noticias cambiadas para mal o para bien, que diría Cela, pero mucho más divertidas. Se puede votar y elegir la más ingeniosa. 
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ACTIVIDAD: EL PUZZLE 
CICLO: Segundo

ÁREA: Lengua
MATERIAL:


· Folios

· Pegamento

DESARROLLO: La clase se divide en grupos de tres o cuatro personas, a cada grupo de alumnos se le proporciona un artículo recortado en párrafos, ellos deberán reconstruir el artículo para que siga un orden lógico y coherente, lo más parecido posible al original.
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ACTIVIDAD: LA HISTORIA
CICLO: Tercero

ÁREA: Lenguaje
MATERIAL:


· Periódicos y revistas

· Folios

· Tijeras

· Pegamento

DESARROLLO: Los niños tiene que recortar muchas palabras de los periódicos, cuantas más mejor. A partir de esas palabras deben componer una historia, pegándolas sobre un folio. Una vez hecha la historia deben leérsela a los compañeros.
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ACTIVIDAD: MIMO DE NOTICIAS
CICLO: Tercero

AREA: Educación Física
MATERIAL:


· Recortes de titulares de actualidad

DESARROLLO: Se divide a la clase en dos grupos, que a la vez se dividen en dos bandos que, alternativamente,  se preguntarán y contestarán. A la mitad de cada grupo se les entrega un titular de una noticia y durante un periodo de tiempo de aproximadamente dos minutos se prepararán para representarla mediante gestos. El equipo ganador será el que consiga acertar primero que noticia están representando sus compañeros.
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ACTIVIDAD: HACER UN PERIÓDICO
CICLO: Tercero

ÁREA: Varia dependiendo del tema de los artículos
MATERIAL:


· Revistas

· Periódicos

· Tijeras

· Pegamento

· Folios

DESARROLLO: Se divide a la clase en grupos de cuatro o cinco personas. Se  les proporciona el material necesario y se les pide que recorten noticias relacionadas con el tema a tratar. Posteriormente configurarán un periódico con los recortes de las noticias.
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ACTIVIDAD: SOY PERIODISTA
CICLO: Tercero

ÁREA: Lengua
MATERIAL:


· Folios

· Bolígrafos

DESARROLLO: Redactar alguna noticia o acontecimiento importante que halla ocurrido en el aula, el colegio,... expresando las ideas mediante el lenguaje periodístico.
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ACTIVIDAD: LA HISTORIA DEL PASADO O DEL FUTURO
CICLO: Tercero

AREA: Conocimiento de medio
MATERIAL:
  Ninguno

DESARROLLO: Tomando una época histórica remota, determinada, del pasado, se trataba de confeccionar una primera plana, con titulares, ilustraciones e incluso con la posible publicidad de la época. Lo mismo se puede hacer hacia el futuro, intentando confeccionar una primera plana sobre lo que imaginemos podrá ocurrir en el siglo futuro. Es posible que inventemos no sólo palabras nuevas, sino también objetos por ahora inexistentes. Nuestros deseos más profundos serán el mejor estímulo para anticipar la realidad.
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ACTIVIDAD: LOS TITULARES CAMBIADOS
CICLO: Tercero

ÁREA: Lenguaje
MATERIAL:


· Revistas

· Periódicos

· Tijeras

· Pegamento

· Folios

DESARROLLO: Lo primero es leer los periódicos y recortar los titulares de las noticias. Cuantos más mejor. Después fraccionamos estos recortes y separamos los distintos elementos de la noticia: el sujeto, la acción y las circunstancias. Se trata de trocear de nuevo con la tijera cada uno de los titulares.


A continuación hacemos diversos montones: el del qué, el dónde, los cuándo, los cómo y el del por qué. Que son lo seis elementos fundamentales de la noticia.


Barajamos los recortes de cada montón, los mezclamos y los revolvemos entre sí. Al azar extraemos un recorte de cada uno de los montones, los ordenamos según la estructura conocida y leemos la frase, el nuevo titular. 


A partir de ese titular creado escribimos una noticia entre todos los miembros del grupo, utilizando la imaginación para que sea lo más divertida posible.

 
Finalmente, el nuevo titular y la noticia creados se pegan en un folio para que quede expuesta la noticia entera.
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3.- CONCLUSIONES

· Es un medio auxiliar valiosísimo para el desarrollo de los objetivos que persiguen los programas escolares.

· Sirve en muchas ocasiones como complemento a los contenidos curriculares.

· Puede trabajarse en todas las áreas si se seleccionan bien las actividades.

· Permite trabajar los temas transversales desde un punto de vista cercano a la realidad (medio).

· Contribuye a la formación de sujetos críticos y autónomos

· Fomenta valores como el trabajo en equipo, solidaridad, responsabilidad, sacrificio, etc.

· Favorece el trabajo globalizado.
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ANEXO

Periódico escolar “El charlatán”

Tipos





Contenido





Formato





Periodicidad





Difusión





General 


Específico





Estándar, Medio,


Tabloide y Bolsillo





Diario, Semanal,


Mensual, Anual…





Local, Provincial, 


Nacional… 
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